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+ Asignaturas del primer curso

Diseio digital |

En esta asignatura conoceras los fundamentos de la tecnologia 2D, herramientas de dibujo,
creacion y aplicacion de pinceles y texturas, filtros, el programa vectorial. Ademas podras
trabajar con documentos, dibujar lineas y formas basicas, edicion de trazados complejos y
trabajar con imagenes de mapa de bits.

Fundamentos del diseio de moda

En esta asignatura veras la introduccién del proceso creativo, percepcion visual, abstraccion
de la forma y teoria del color. Podras plasmar la emocidn, el sentimiento, las sensaciones en
disefio en el cuaderno de ideas. Veras el estudio socioldgico y psicolégico para llegar a la
creacion.

Fundamentos de gestion de la empresa

En esta asignatura, aprenderas la organizacion interna de la empresa y sus diferentes tipos
como la estrategia, la gestion de personas, la gestion de operaciones, el marketing y los
sistemas comerciales. Ademas, podras conocer la gestion financiera y la RSC como
estrategia empresarial.

Sociologia y tendencias de moda

En esta asignatura, aprenderas sobre la relacion entre el sector de la moda y las pequefas y
medianas empresas. Veras la complejidad de la sociedad actual, cultura de masas, proceso
actual de desmasificacion y su relacion con el consumo. Conoceras el consumo del lujo,
marcas y disefio de autor, los nuevos materiales y procesos y el analisis de tendencias-
estilismo con sus guias de desarrollo.

Industria de la modall

En esta asignatura, aprenderas sobre el contexto econémico y psicoldgico, el
funcionamiento de la moda, los sistemas de informacion e investigacion comercial en la
moda. Ademas, podras ver los estudios de mercado, segmentacion en moda, nuevos
consumidores y los estilos de vida como nuevo paradigma de la investigacion de mercados
con la labor de los medios de comunicacion siempre teniendo la responsabilidad social y
ética en la moda.

Inglés |

En esta asignatura a este nivel el estudiante comienza a conocer los primeros formatos
oficiales para la produccion escrita en inglés. El profesor debe encaminar al estudiante y
concienciarlo de la importancia de organizar las ideas de un modo légico y razonado,
haciendo uso de conectores discursivos basicos.

Fundamentos de marketing
En esta asignatura, el estudiante aprendera sobre los conceptos de productos, mercados y
medios de publicidad y la interrelacion que existe entre ellos en su actividad social, veras los

diferentes tipos de marketing como el marketing mix, la estrategia de marketing. Estudiaras
la publicidad, el mensaje publicitario, los medios, la estrategia publicitaria comunicacion 2.0.
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Periodismo y critica de moda

En esta asighatura aprenderas las caracteristicas de los diferentes niveles informativos, la
narracion periodistica, teorias sobre los géneros, informacion y la interpretacion. Ademas,
veras la valoracion de la actualidad, el uso y el contraste de las fuentes. Usaras las técnicas
actuales del periodismo con los medios digitales.

Desarrollo sostenible de la moda

Conoceras el analisis general del contexto del sector de la moda, los conceptos clave del
desarrollo sostenible, el disefo de |la estrategia empresarial sostenible, los nuevos
ecosistemas de la moda y el ecodisefio. Veras la comunicacion consciente y responsable de
la moda, los modelos de consumo, la experiencia del cliente de moda y los nuevos retos de
la transformacion digital para los negocios de moda.

Historia del arte y la indumentaria
Conoceras los fundamentos y principios basicos de la historia del arte antiguo y clasico, el
arte Paleocrtistiano y Bizantino, asi como el recorrido por el arte Romantico, Prerromantico

e Islamico en Espafia. Ademas veras el analisis del arte Gotico y el Renacimiento pasando
por la evolucion de la indumentaria desde el mundo antiguo hasta el renacimiento.
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+ Asignaturas del segundo curso

Diseno y sociedad

Podras representar los fundamentos de la sociologia y su aplicacion a la moda, el impacto
de las tecnologias digitales e internet en el sector econdmico y profesional. Veras el disefio
en un mundo conectado, el transito del disefio en la sociedad red, el Open Design y las
metodologias para el analisis social.

Historia del arte y la indumentaria ll

Podras conocer recorrido por el arte del Barroco, Rococ6, Romanticismo y Realismo, el
analisis del arte en el Impresionismo y en el Postimpresionismo. Estudiaras las vanguardias,
el arte en los Siglos XX y XXl y la indumentaria desde el Barroco hasta el siglo XXI.

Industria de la modalll

Al finalizar la asignatura, podras conocer la definicion de la moda, el lujo asi como los
sistemas competitivos complejos y la I6gica empresarial, veras los modelos de negocio de la
industria de la moda, la identidad de estilo y el proceso de desarrollo del producto. Ademas,
la identidad de imagen y el proceso de comunicacion asi como la venta al por menor y
estrategias de distribucion.

Comunicacion corporativa

En esta asignatura, podras conocer los conceptos basicos de la comunicacion corporativa,
la identidad e imagen corporativa y las areas de trabajo, la investigacion, analisi y
planificacion. Ademas, veras los distintos tipos de comunicacion como la comunicacion
externa, interna, en crisis, institucional y politica.

Inglés aplicado a la moda

Al terminar esta asignatura seras capaz de mejorar sus habilidades de comprension
auditiva, lectora, oral y escrita que le permitan manejarse con soltura en los ambitos de la
moda. Ademas de aplicar correctamente la terminologia de la moda en inglés.

Gestion sostenible de la cadena de valor de la moda

Seras capaz de conocer la definicion de la cadena de valor, la estructura de la industria de
la moda, la conversion de la cadena de valor y la gestion estratégica sostenible de la cadena
de valor. Ademas, veras la trazabilidad y transparencia de la cadena de suministro con las
estrategias para la trazabilidad y la transparencia. Estudiaras la definicion de herramientas y
funciones viendo las normativas, estandares y certificaciones.
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Comunicacion audiovisual

Seras capaz de producir, editar y post-producir, podras aprender a utilizar herramientas
analiticas y estudiar y desarrollar, personal y colectivamente el proceso de creacion,
produccion y edicion de una pieza audiovisual. Analizaras la evolucion del lenguaje
audiovisual a través de la historia, poniéndolo en relacion con los distintos acontecimientos
politicos, sociales, culturales y artisticos que se dieron, identificando las distintas corrientes,
géneros, formatos, y estilos que se han desarrollado hasta la actualidad.

Cultura del diseno

Seras capaz de conocer el contexto socioecondmico y la cultura del nacimiento del disefio,
la evolucion del disefio, teniendo una vision sobre el ambito profesional e institucional del
disefio. Ademas conoceras la creacion del disefio en la sociedad y el disefio en la sociedad
contemporanea.

Diseino digital Il

Seras capaz de dar forma, color y textura a los disefios, utilizando las herramientas de
retoque. Sabras manejar diferentes herramientas de dibujo y pintura, pudiendo crear
presentaciones atractivas. Veras la introduccidn al entorno de Photoshop, formatos,
tamafos y capas de imagenes en mapa de bits.

Investigacion de mercados de moda

Al finalizar la asignatura, podras demostrar un enfoque abierto a la resolucion de problemas
y habilidades en la generacion y comprension de ideas. Sabras aplicar soluciones
imaginativas en su trabajo, disefio y contexto de comunicacion. Podras evaluar, articular y
sintetizar el conocimiento y comprension la moda a través de un analisis de una
investigacion previa y presentaras informacion e ideas de forma efectiva utilizando una serie
de destrezas apropiadas a la direccion elegida y segun la demanda o tendencia existente.

Psicologia de la percepcion

Seras capaz de entender el concepto de percepcion de acuerdo con las aportaciones mas
importantes, la percepcion dentro de una relacion dinamica con otras actividades psiquicas
como son el pensamiento, las emociones y la accion. Podras deducir los conocimientos
tedricos las aplicaciones posibles dentro del campo de la actividad del disefio de moda, la
comunicacion y el marketing.
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+ Asignaturas del tercer curso

Creacion audiovisual: fashion film

Seras capaz de conocer la evolucion de los Fashion Films, las fases de la produccion de una
fashion film. Sabras realizar una fashion film y conocer diferentes perfiles de los
trabajadores de una fashion film. Veras la importancia actual de los fashion films y los
perfiles profesionales que trabajan en la realizacion de un fashion film.

Marketing de moda

Al finalizar esta asignatura, seras capaz de saber determinar las necesidades de un
producto. Conoceras el concepto de producto en detalle y el efecto de la publicidad en
relacion a un plan estratégico de marketing. Podras desarrollar un Plan de Marketing con
originalidad y perfecto acabado profesional, tanto en grupo como de manera individual.

Creacion de marcas de moda

En esta asignatura desarrollaras una nueva marca entre una seleccion de productos de
moda. Aprenderas a establecer una marca que atraiga a un amplio publico objetivo,
sobresaliendo de la competencia. Utilizaras técnicas de marketing innovadoras y
tradicionales, asi como herramientas (marketing viral, crowdfunding, social media), para
crear experiencias memorables. Ademas crearas una identidad de marca innovadora que
abarque diferentes disciplinas como el posicionamiento de marca.

Estrategia de marca

En esta asignatura aprenderas a resolver casos practicos, tomar decisiones y formular
juicios a partir de informacion limitada en relacion a la estrategia de la comunicacion
publicitaria, asi como crear contenidos de marca. Podras demostrar tu capacidad para
evaluar resultados de campafas de publicidad, especialmente de publicidad digital, a traves
de las métricas actuales. Ademas, podras crear e implantar una estrategia integrada de
comunicacion de una marca.

Mercados de la moda: retail y lujo
En esta asignatura aprenderas a reconocer las caracteristicas de las empresas de moda
orientadas al lujo desde sus distintas perspectivas. Reconoceras las caracteristicas de las

empresas de moda orientadas al fashion retail desde sus distintas perspectivas. Ademas
veras los canales de venta y de comunicacion de las empresas y sus ejemplos.
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Entorno econémico global

En esta asignatura aprenderas a comprender el funcionamiento real de la economia en la
sociedad contemporanea, asi como las interrelaciones de los ambitos empresarial, laboral,
financiero, social y politico para alcanzar una percepcion general de los problemas
microeconomicos y macroeconomicos en entornos internacionales y globalizados. Ademas,
podras interpretar la informacién sobre el entorno econdmico, asi como tomar decisiones en
el ambito empresarial con un espiritu critico y analitico en relacion a las actuaciones de las
autoridades economicas.

Innovacion y emprendimiento en la industria de la moda

En esta asignatura aprenderas a reconocer los diferentes modelos de negocios en la
industria de la Moda. Sabras detectar y analizar los nuevos modelos de negocios en la
industria de la moda. Ademas, podras tener una vision global de lo que supone y abarcar un
plan de negocio.

Edicion audiovisual

En esta asignatura podras conocer las principales teorias y técnicas de la edicion y la
postproduccion con una perspectiva historica en el ambito de la comunicaciéon audiovisual.
Veras los aspectos centrales de la edicion y la posproduccion en el ambito de la
comunicacion audiovisual. Conoceras donde se encuadra el montador y posproductor de Ia
empresa o proyecto audiovisual. Ademas, podras explorar los distintos campos de la
posproduccion que pueden influir en el producto audiovisual.

Estilismo y direccion artistica

Al finalizar esta asignatura, seras capaz de interpretar la moda, donde gusto y estilo son
lenguajes eternos. Conoceras los conceptos basicos del estilismo. Podras conocer la
profesion del asesor de imagen personal y el perfil de estilista en el mundo artistico.
Ademas podras fusionar mediante sus técnicas, experiencia y vision de conjunto, la armonia
a un estilo determinado.

Estrategia del negocio en la moda

Al finalizar esta asignatura, podras realizar el analisis estratégico de empresas, en sus
ambitos externo (entorno general y entorno especifico) e interno. Sabras identificar los tipos
de ventajas competitivas que puede tener una compania. Conoceras los distintos tipos de
estrategias a disefar para obtener las ventajas competitivas estudiadas anteriormente.
Podras comprender con detalle las caracteristicas de una estrategia internacional. Ademas,
sabras analizar y desarrollar estrategias para empresas del negocio de la moda.

Fotografia de moda

Al finalizar esta asignatura, podras tener los conocimientos técnicos propios de la fotografia
de moda. Conoceras las pautas especificas para la realizacion de producciones de moda y
books focalizando en el rol del fotégrafo y su interaccion con todos los participantes.
Ademas de favorecer la busqueda personal del estilo propio trabajando en la interaccion de
comunicacion y el disefio de la imagen.
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+ Asignaturas del cuarto curso

Direccion y gestion de empresas de moda

Comprenderas la estructura empresarial y el lugar que ocupan diversos cargos dentro de
ella. Tomaras decisiones estrategicas para las empresas de moda y para la buena direccién
y gestion de una empresa de moda. Veras indicadores de gestion aplicados a la produccion
y venta de productos de Moda.

Escaparatismo de moda

Conoceras el mundo del escaparatismo, y en particular, el de la Moda. Aplicaras las técnicas
para desarrollar tendencias, color, y estilismos en un escaparatismo. Veras los fundamentos
de un escaparate, el espacio del escaparate, los productores, los tipos y formas de vestir
maniquis, disefio de escaparates y la realizacion y montaje de un escaparate.

Gestion del diseino

Comprenderas los diferentes roles que el disefio puede desempefiar como fuente de
innovacion en el tejido empresarial, la complejidad de una organizacion econémica, las
estructuras empresariales y el modo en que el disefio puede contribuir a la innovacion y a su
éxito y como se organiza un proyecto de disefio de forma eficiente en el marco empresarial.
Pondras en perspectiva la actividad del disefiador de moda dentro de la politica global de
disefo de la empresa. Ademas, podras asimilar que el disefio tiene que responder tanto a
las necesidades del usuario como a las necesidades econémicas y empresariales.

Marketing de moda y negocio digital

Conoceras lo que es elaborar un plan de marketing de una empresa de moda digital. Podras
aplicar los fundamentos del marketing online y los huevos modelos de negocio en la era
digital. Ademas de valorar la presencia de una marca, producto o servicio en Internet.
Estudiaras la competencia, posicionamiento y diferenciacion en un entorno online. Veras el
ciclo de vida de las tendencias y del producto de moda bajo la influencia de las nuevas
tecnologias.

Etica deontoldgica, habilidades personales y legislacion aplicada

En esta asignatura podras adquirir una vision integradora y global de la practica del disefio,
comprendiendo la responsabilidad social, ética, profesional de la actividad de disefar,
gestionar, comunicar y su papel en la sociedad. Conoceras los fundamentos de la ética
profesional y la responsabilidad social y corporativa de los disefadores y empresas con un
nivel basico en las estructuras organizativas y patrones de trabajo en los contextos artistico,
intelectual, econdmicos, tecnoldgicos y politicos, analizando su potencial de desarrollo
desde el punto de vista del disefio y la empresa de moda.
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Comunicacion de la moda offline-online

En esta asignatura comprenderas a analizar y gestionar la comunicacion, la imageny la
identidad corporativa. Aprenderas a identificar y generar la reputacion corporativa y la
responsabilidad social corporativa. Podras crear los distintos tipos de medios y sistemas
de comunicacion en las organizaciones, desde las etapas iniciales hasta la aplicacion del
Plan Estratégico de Comunicacion, asi como a aplicar un plan anticrisis. Gestionaras el
conocimiento o procedimental, seleccionando los medios mas adecuados para la
comunicacion interna y externa, creando los soportes correspondientes. Ademas, podras
crear tu propio manual de Comunicacién Corporativa.

Plan de comunicacion estratégico

En esta asignatura aprenderas a definir, ejecutar y desarrollar un plan de comunicacion
adecuado al contexto, necesidades y objetivos de la organizacion. Tendras las
herramientas necesarias para gestionar los diferentes tipos de comunicacion de la
empresa de moda. Conoceras las funciones de RRPP para la gestion de medios. Ademas,
utilizaras las diferentes herramientas para la gestion de la comunicacion.

Practicas externas

En esta asignatura, aplicaras los contenidos tedrico-practicos adquiridos en las
asignaturas del grado en un entorno profesional real. Las practicas se desarrollaran en una
empresa del sector de la Moda o de la Comunicacion de la Moda. Estaran tuteladas por un
tutor profesional en la empresa de destino y un tutor académico en la universidad.

Trabajo Fin de Grado

El Trabajo Fin de Grado (TFG) en el grado de Gestion y Comunicacion de la Moda consiste
en la elaboracion individual o en grupo de un trabajo académico general, centrado en la
demostracion de las competencias generales y especificas del Grado. El TFG se
estructura en dos grandes bloques:

1. Idear, representar y materializar visualmente un proyecto bajo las premisas de sus
condicionantes fisicos, programaticos y contextuales, atendiendo a los aspectos
conceptuales, formales y tecnologicos.

2. Capacidad de comunicar y expresar las ideas y conceptos resultantes del propio
trabajo, en el lenguaje de la representacion del proyecto.

El estudiante podra trabajar sobre cualquier aspecto relacionado con su Grado, que

cumpla la finalidad exigida a un TFG. La tematica sera elegida por el/la alumno/a, que
atendera las observaciones que al respecto estime realizar su tutor.
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